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1. Strukturdaten

(In Klammern die Werte der Vorveranstaltung)

Gesamt Deutschland International
Aussteller 276  (302) 221 (239 55 (63)
Ausstellungsflache vermietet in m2 6.207 (6.300) 5.049 (5.086) 1.158 (1.214)
Besucher* Verbund ohne Kongress
POWTECH/TechnoPharm 16.490 (15.117) 11.286 (10.605) 5.204 (4.512)
Besucher* Kongress? 1.891 (292) 679  (186) 1.212  (106)

* durch Besucherregistrierung ermittelt
12010 mit WCTP6

2. Medienresonanz

183 Journalisten aus 18 Landern besuchten die POWTECH/TechnoPharm 2010.

222.336 page impressions (Seitenzugriffe) auf www.technopharm.de von Januar bis April 2010 aus 131
Landern.

3. Kongress

Am 4-tagigen WCPT6 (World Congress on Particle Technology) haben 790 Personen aus 40 Landern
teilgenommen.

In 9 parallelen Sessions (ca. 430 Vortrage) und bei zwei Postersessions (a je knapp 150 Postern) wurde
Uber 14 Themenbereiche informiert.
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4. Hel‘kunft del‘ BeSUCher (ohne Kongress)

(Durch Besucherregistrierung ermittelt, in Klammern die Werte der Vorveranstaltung)

International 32% (30%)
Deutschland 68% (70%)

100% (100%)

Afrika, Amerika,
Australien/

Ozeanien .
Européische Union

2% (3%
6 (3%) 69% (69%)

Asien
7% (5%)

Ubriges Europa
22% (23%)

Zusammensetzung International

4.1 Internationalitat der Besucher

Nord/West

Ost
8% (9%)

42% (41%)

Siid
50% (50%)

Zusammensetzung Deutschland

Die Besucher kamen aus 74 (70) Landern zur POWTECH/TechnoPharm 2010.
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5. Ausgewahlte Ergebnisse der Besucherbefragung

(In Klammern die Werte der Vorveranstaltung)

5.1 Stellung der Besucher im Betrieb

Selbststandiger Unternehmer, Anderer Angestellter/Beamter 25% (27%)
Teilhaber, freier Beruf 9% (4%) Meister 1% (3%)
Geschaéftsfuhrer, Vorstandsmitglied, Facharbeiter 5% (5%)
Behordenleiter 4% (5%)

. . . Dozent, Lehrer,
Hauptabteilungsleiter, Prokurist 6% (4%) wissenschaftlicher Mitarbeiter 3% (3%)
Abteilungsleiter, Gruppenleiter 24% (27%) Sonstiges 23%  (22%)

100%  (100%)

5.2 Wirtschaftsbereiche

Industrie 2% (67%) Handel 3% (1%)
Lehre/ Forschung 8% (10%) Handwerk 2% (1%)
Planungs-/Ingenieurbiro 7%  (10%) Behdrden/ 6ffentliche Einrichtung 0% (1%)
Dienstleistungsunternehmen 6% (7%) Sonstiges 2% (3%)

100% (100%)

5.3 Industriebereich

Pharma 54%  (67%) |
Sonstiger Industriebereich 21%  (19%) ]

Chemie 15%  (6%) ]

Food 8%  (5%) ]

Kosmetik 2% (4%) l

5.4 Beschaffungskompetenz

91% (87%) der Besucher haben in ihren Unternehmen Einfluss auf Beschaffungsentscheidungen.
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5.5 BeSUCthru nd (Mehrfachnennungen)

Informationen tiber Neuheiten
Erfahrung/Informationsaustausch
Weiterbildung/Wissenserweiterung
Allgemeine Marktorientierung
Geschaftskontakte pflegen
Geschéftskontakte anbahnen

50%
39%
38%
35%
27%
25%

(48%)
(35%)
(40%)
(30%)
(32%)
27%)

Vorbereitung fiir Investitions-

und Einkaufsentscheidungen 17%
Einfluss auf Produktentwicklung 14%
Konkurrenzbeobachtung 13%
Vertragsabschluss/Kauf 3%

5.6 Hauptinteresse an folgenden Angebotssegmenten (Mehrtachnennungen)

Apparate und Anlagen
fur die Produktion

Abflll- und Verpackungstechnik
Labor und Entwicklung

Reinigung, Hygiene,
Umgebungskontrolle

59%
57%
33%

21%

(57%)
(55%)
(27%)

(38%)

Qualitéatssicherung 15%
Umwelt, Arbeitssicherheit,

Entsorgung 14%
Dienstleistungen 11%
Ausgangsstoffe 6%

5.7 Zufriedenheit der Besucher mit dem Angebot

(sehr zufrieden ... nicht zufrieden)

8% 9%
3% 1%
0
H —
sehr nicht
zufrieden zufrieden

(18%)
(16%)
(12%)

(2%)

(24%)

(12%)
(17%)
(5%)
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5.8 Informations- und Kontaktmoglichkeiten auf den Messestanden

98% (97%) der Besucher waren mit den Informations- und Kontaktmdglichkeiten auf den Messestanden zufrieden.

5.9 Beurteilung der aktuellen Branchenkonjunktur

(zum Messezeitpunkt April 2010)

Starkes Leichtes Gleich- Leichte Deutliche
Anziehen Anziehen bleibend Abschwachung Abschwachung
15% (14%) 50% (43%) 28% (29%) 7% (13%) 0% (1%)

6. Ausgewahlte Ergebnisse der Ausstellerbefragun g

(In Klammern die Werte der Vorveranstaltung)
(* wurde 2008 nicht/anders abgefragt)

6.1 Zugehdrigkeit zu folgenden Angebotssegmenten (Mehrachnennungen)

Produktion 37% (33%)
. . Reinigung, Hygiene,
0, 0,
Dienstleistungen 27% (22%) Umgebungskontrolle 9%  (14%)
(1ll- i 0, 0,
Abfull- und Verpackungstechnik 25% (17%) Umwelt, Arbeitssicherheit
Labor und Entwicklung 12% (12%) Entsorgung 4% (3%)
Qualitatssicherung, -kontrolle Ausgangsstoffe 4% (3%)

Und -management 11% (12%)
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6.2 Angebotsspektrum

70% (66%) der Aussteller halten die Angebotszusammensetzung der TechnoPharm 2010 fir richtig.

6.3 Ziele der Messebeteiligung  wenracmennungen

Gewinnung neuer Kunden 91%  (89%) Uber Neuheiten zu informieren 70%  (67%)
Allgemein Uber unser Angebot zu Erfahrungsaustausch 60% (59%)
informieren 87%  (84%) Beobachtung der Mitbewerber 54% (58%)
Imagepflege/Reprasentation 85% (81%) Direktabschliisse 37%  (43%)
Kundenpflege 74% (81%)

6.4 Gesamterfolg der Messebeteiligung

(sehr zufrieden ... nicht zufrieden)

36%
29%
15%
10%
7%
1% I 2% I
!—- T - T
sehr . . . . nicht keine
zufrieden zufrieden Angabe

6.5 Zufriedenheit mit Organisation und Service

93% (94%) der Aussteller waren mit der Organisation und dem Service zufrieden.

66 Dle AUSSte”er hatten BeSUCh aUS den BerelChen (Mehrfachnennungen)

Industrie 93% (81%) Handel 14% (8%)
Planungs-/ Ingenieurbiros 40%  (36%) Handwerk 5% (2%)
Fachschulen/ Universitaten 19% (10%) Behodrden 5% (2%)

Dienstleistungsunternehmen 16% (11%)
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6.7 Branche der Besucher des Wirtschaftszweiges |  ndustrie  entachennungen

Pharma 93%  (96%)

Food 39%  (39%)

chemie w0

Kosmetik 32% (28%)

Sonstige 7% (6%)

6.8 Beurteilung der fachlichen Qualifikation der B esucher

(sehr zufrieden ... nicht zufrieden)

49%
26%
10% 11%
0, 0,
I 2% 0% 2%
T T - T T -
sehr . . . . nicht keine
zufrieden zufrieden Angabe

6.9 Zielgruppengenauigkeit

92% (89%) der Aussteller konnten ihre wichtigsten Zielgruppen wéhrend der TechnoPharm 2010 erreichen.

6.10 Neue Geschaftsverbindungen

87% (87%) der Aussteller konnten neue Geschéaftsverbindungen knupfen.
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6.11 Nachmessegeschéft

84% (*) der Aussteller erwarten aufgrund ihrer Kontakte wahrend der Veranstaltung ein splirbares Nachmessegeschéft.

6.12 Beurteilung der aktuellen Branchenkonjunktur
(zum Messezeitpunkt April 2010)

_ II —_ —

Starkes Leichtes Gleich- Leichte Deutliche Keine
Anziehen Anziehen bleibend Abschwachung  Abschwéchung Angabe
4% (5%) 57% (27%) 25% (37%) 11% (25%) 1% (2%) 2% (4%)

7. Sonstiges

Die reprasentativen Befragungen wurden durch ein neutrales Marktforschungsinstitut durchgefuhrt.
Die Strukturdaten werden von der FKM , Gesellschaft zur freiwilligen Kontrolle von Messe-
und Ausstellungszahlen, Berlin, zertifiziert. Informationen zur FKM finden Sie unter www.fkm.de.
Die Veranstaltungsanalyse liegt auch in Englisch vor.

Weitere Detailergebnisse der Befragungen sind tiber NirnbergMesse, Abteilung Marktforschung,
Tel +49(0)911.8606-0, Fax +49(0)911.8606-8228, inffo@nuernbergmesse.de erhaltlich.

16. Juni 2010

NurnbergMesse GmbH
- Marktforschung -






